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Consciousness for Sustainable

Consumption (CSCO)

Intention so zu konsumieren, dass eine Verbesserung der Okologischen, sozialen sowie 6konomischen
Lebensqualitat erreicht ~ wird ( Balderjahn et al. 2013, AMS Review)
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Handel & Hersteller: Crossmediale Kommunikationsstrategien

_ Erwartungen der Konsument*innen an nachhaltige Produkte:
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Handel & Hersteller: Crossmediale Kommunikationsstrategien
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Umweltschutz
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Lebensbaum &

Nachhaltigkeit

Als Unternehmen wollen wir so wirtschaften, dass wir die Tragfahigkeit unseres Planeten erhalten. Mit diesem Motiv hat Ulrich Walter L ebensbaum vor 35 J '.;
P

wurde in unserem Haus die Leb ynth,

hER

aus griinem K und Qualitit stetig weiterentwickelt. Nachhaltigkeit ist Teil unseres konomisch

bestimmt damit unser Ki hift. Wie wir N:

hhaltigk . messen und was dabei herauskommt, lesen Sie hier.

_ 2

Unser Fokus: Verbesserung der Ressourceneffizienz. Das schaffen wir, indem wir alle
Unternehmensprozesse kontinuierlich verbessern. Belastungen der Umwelt, die durch unsere
Geschaftstatigkeit entstehen, wollen wir minimieren. AuRerdem arbeiten wir daran, jegliche Form von
Verschwendung eliminieren.
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Verbraucher: 6konomisch nachhaltiger Konsum & Verbraucherbildung

1.3 Zur Vertiefung des Gelernten arbeiten die Schilerinnen und Schaler in Kleingruppen X
= zusammen. Jede Gruppe bekommt den Auftrag, ein Produkt von denen, die an der B : m— .
Arheitsblatt: AR Lernleine hangen, zu analysieren und mit Blick auf die drei Dimensionen Informatio- ' |
nen zu sammeln. Dazu tragen sie zusammen, was sie bereits aus Erfahrung oder aus
den Medien tber die Herstellung der 2 halten sie auf

° (AB1) fest. Die Ergel er Klasse
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit! florence.ziesemer@uni _-potsdam.de
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