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Consciousness for Sustainable Consumption (CSC)

Intention so zu konsumieren, dass eine Verbesserung der  ökologischen, sozialen sowie ökonomischen 

Lebensqualität erreicht wird ( Balderjahn et al. 2013, AMS Review)

Kauf

Sozial -
bewusstsein

Umwelt -
bewusstsein

Ökonomisches 
Bewusstsein

Genügsamer 
Konsum

Konsum 
innerhalb 

der eigenen 
Mittel

Nicht -Kauf

3

13. Dezember 2017

Kollabora -
tiver

Konsum



SPIN-Projekt | www.csc-lifestyles.de

Verpackung

Natürlichkeit

Regionalität
Nach -

haltigkeits -
siegel

Platzierung

Beratung

_ Erwartungen der Konsument*innen an nachhaltige Produkte:

Handel & Hersteller: Crossmediale Kommunikationsstrategien
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Handel & Hersteller: Crossmediale Kommunikationsstrategien
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Verbraucher: ökonomisch nachhaltiger Konsum & Verbraucherbildung
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Synthese
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


